
RuPaul's Drag Race 

פרויקט גמר

טל בנזרף: מגיש

תשתית אסטרטגיה שיווקית 
לרשתות החברתיות

Don't Be A Drag -
Just Be A Queen



Don't Be A Drag - Just Be A QueenJust_be_a_quuen
גאגאי ליידי "אישור שימוש בשם אושר ע*

https://www.facebook.com/Dont-Be-A-Drag-Just-Be-A-Queen-100373562290329


נקודת מוצא

עמוד  
אינסטגרם

אתר עם  
סליקה

עמוד
פייסבוק

תפוצת
ניוזלטר

500,000 500,0002,000



החברהמבנה
RuPaul's Drag Race

מנהל
שיווק

אנוכי

מנהל
מוצר



מטרות שיווקיות

התכניתעם " מוצר"חיבור ה

לתכניתנדייזינג'במרצחיזוק הצורך 

ביסוס מכירות המוצר



Insert title Insert title

קידום זכויות  

הקהילה הגאה

המותגערכי
קיימות

שירות

Insert title

אסתטיקה



צופי התוכנית 

היעדקהלי

תחפושתקוני חובבי דראג

קהל היעד  

של המוצר



אקוסיסטם

תובנות כמה מילים סוג

לא מנצלת את הכוח של התוכנית  

אין , אתר ברמה נמוכה, מספיק

.רשתות חברתיות ספציפית לחנות

,  נמצאת באתר על שמורופולחנות המוצרים של 

"  תחפושת מלאה"ולא נדייז'מרצמוכרת בעיקר מוצרי 

חנות  

המוצרים של  

רופול

משקיעות  , נוחות לשימוש ומוכרות

. סכומים גדולים לפרסום ממומן

....אלי אקספרס, שיין, אסוס חנויות אופנה  

אונליין

אלף  5, (קהילה)קבוצת מעריצים של התוכנית בארץ 

.חברים

דראג רייס  

ישראל

שורה תחתונה
יש צורך לבנות בסיס איכותי לרשתות החברתיות  •

.  שיתברגו ברמה של החברות הגדולות
.ורך להשקיע סכומים בפרסום ממוןצ•
.הפרסוםלנצל את הכוח של התוכנית לצורך•

https://rupaul.com/shop/
https://www.facebook.com/groups/DragRaceIsrael


פלטפורמות/תכנים

PAID

MEDIA

OWNED

MEDIA

(PPC)

מערכת המודעות

פייסבוקדף 

פייסבוקקבוצת 

אופציה להשתלבות )

(בקבוצה הקיימת

(PPC)

מערכת המודעות

אינסטגרםעמוד 

ניוזלטר

(PPC)

business center

TIKTOK(בהמשך)

כשירות לקוחות ווצאפ

(בהמשך)



חיבור לתוכנית4

חיבור לאירועים ומועדים הקשורים  

לתוכנית ושילוב השחקנים והמותג 

בשיווק הדיגיטלי

חיבור לקונים5
תכנים המשלבים את הקונים  

בפעולות ואירועים ברשתות  

י קונים"ושילוב מדיה שצולמה ע

אחוז תוכן מכרתי120

תוכן בעל מסרים מכרתיים  

בעיקר  –והנאות לפעולה 

בלאק)באירועים מיוחדים 

(פורים/פריידי

חיזוק המותג2
-תוכן שמטרתו לקדם את המותג

שימוש בכוכבי  , סיפור המותג

יצור המוצר, התכנית

קידום הערכים3
כחלק מקידום ערכי המותג 

התכנים שיעלו יתחברו לערכים  

לדוגמא ציון יום איכות הסביבה )

(הבין לאומי

תכניםסוגי

ערך  
למשתמש



כוכבי  

התוכנית

שיתופי פעולה 
מוצעים

ידוענים

קהילה  

גאה

חנויות  

תחפושות

כתבות  

ממומנות
דראג רייס 

ישראל



לתכניםדוגמאות 



לתכניםדוגמאות 



לתכניםדוגמאות 



קידום ממומן בחודש הראשון₪5,000

קידום ממומן חודשי ₪3,000

סרטון מצעד  -תקציב הפקת סרטונים ₪8,000
שפיטהאנבוקסינגסרטון + הגאווה 

תקציב 
לקידום תכנים



חבילות בחודש1,500מכירת 

יעדים

אחוזי פתיחה ניוזלטר90

הרשומיםמספרוהכפלת

בעמוד לייקיםאלף 15,000

האינסטגרם

הפיסבוקבדף לייקים10,000



thank you


